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Stratégijas efektivai produktu attistibai un tirgus
komercializacijai

Pétijuma mérkis ir izpétit un analizét galvenas stratégijas efektivai produktu attistibai un efektivai komercial-
izacijai strauji mainigos tirgos.

Pétijuma uzdevumi ir analizét un parskatit esoso literatiru par produktu izstradi un komercializaciju, iden-
tificét un analizét pasreizéjas metodologijas un sistémas un veikt gadijumu izpéti par veiksmigu inovativu
produktu laiSanu tirga.

Izmantotas izpétes metodes ir literatiiras apskats teorétiskajam pamatojumam un gadijumu izpétes kvalitativa
analize.

Galvenie rezultati un konstatéjumi saistami ar produkta izstrades butisko veiksmes faktoru identificé$anu un
tirgus tendencu analizi, kas ietekmé komercializacijas stratégijas.

Pétijums veicina akadémisko izpratni par inovativu produktu attistibas cikliem un tirgus stratégijam, ka ari
sniedz praktiskas vadlinijas uznémumiem, lai efektivi ieviestu jauninajumus un komercializétu produktus.
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