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Tirgus integracijas stratégijas: teoretiskie ieskati
inovativu produktu komercializacijai

Izpétes mérkis ir analizét un sintezét teorétiskos ietvarus un stratégijas inovativu produktu integracijai tirga.
Galvenie uzdevumi ir izpétit produktu komercializacijas teorétiskos modelus, izpétit gadijumu izpéti par ino-
vativu produktu integraciju tirgli un noteikt nepilnibas pasreizéja pétnieciba un prakse.

Izpétes metodes ietver visaptverosu literataras apskatu, teorétiska ietvara analizi un gadijumu salidzinoso
analizi.

Pétijuma galvenie rezultati ir saistami ar ieskatu efektivos komercializacijas modelos, galveno faktoru, kas
ietekmé panakumus tirgi, identificésanu, sniedzot izvértéjosu ietvaru inovativu produktu integrésanai daza-
dos tirgos.

Pétijuma teorétiskais un praktiskais pielietojums saistams ar uzlabotu akadémisko izpratni par komercializa-
cijas teorijam inovativu produktu realizacijai, kas piedava ari praktiskas vadlinijas uznémumiem.
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