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Paplasinatas realitates riku izmantosana Latvijas
uznémumu marketinga komunikacija

Pétijuma apliukota paplasinatas realitates riku praktiska izplatiba un nepieciesamiba péc to ievieSanas mar-
ketinga Latvijas tirghi. PaplaSinatas realitates iespéjas kluva ipasi aktualas Covid-19 pandémijas laika, kad
precu un pakalpojumu tirdznieciba galvenokart notika digitalaja vidé. Paplaginata realitate sniedz patéréta-
jam iespéju virtuali pieskarties produktiem.

Pétijuma mérkis ir novértét paplasinatas realitates riku izmanto$anas iespéjas Latvijas uznémumos, balstoties
uz teorétiskam atzinam par paplasinatas realitates funkcionalitati marketinga un ekspertu intervijam, noveértéjot
paplasinatas realitates izmantoSanas tendences un nepilnibas.

Lai sasniegtu pétijuma mérki, tika veikta literatiras analize un ekspertu intervijas. Tika aptaujati 7 mar-
ketinga specialisti, kuriem ir pieredze ar paplaginatas realitates tehnologiju izmantosanu. Ekspertiem tika
uzdoti jautajumi, lai atklatu un izprastu paplasinatas realitates izmantoSanu marketinga komunikacija Latvi-
jas tirga.

Rezultati: paplasinatas realitates izmantosana marketinga komunikacija Latvijas tirga ir iespéjama, tomér tas
izmantoSanas mérkis lidz $im visbiezak ir pasniegt zimola elementus un iesaistit patérétaju nevis veicinat
pirkuma veiksanu.
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