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MARKETINGA KOMUNIKACIJU RISKI ZALU
MAZUMTIRDZNIECIBA

Pétijuma meérkis ir veikt izpéti un analizi par marketinga komunikacijas riskiem zalu mazumtirdznieciba, kur
Latvija novérojama intensiva konkurence. Uzpémumi piedava lidzigu vai pat identisku sortimentu un sava
starpa konkuré, pamatojoties uz cenam, fizisko atrasanas vietu, farmaceitiskas aprapes kvalitati vai e-vide,
piegades atrumu. Ir janem véra, ka konkurentiem var but augstaka atpazistamiba, reklamas atceréSanas
indekss, lielaks marketinga komunikaciju budzets, kompetentaki farmaceiti, zemakas cenas, kas apmierina
patérétaju gaidas, tadéjadi radot risku paréjo uznémumu pozicijai tirgd un attistibai.

Pétijuma uzdevumi ir izpétit marketinga komunikacijas risku ietekmi, procesus, kas saistiti ar risku identi-
ficésanu, analizi, novértésanu un samazinasanu, izmantojot efektivu parvaldibu, kas paliek aktuala un prasa
parskatiSanu un jaunu pieeju attistiSanu marketinga risku parvaldibas joma $odienas gritajos tirgus apstaklos.
So faktoru riipiga analize ir bittiska, lai izstradatu efektivu marketinga stratégiju, ieklaujot zimola un reputaci-
jas parvaldibu, lai mazinatu riskus un saglabatu uznémuma konkurétspéju tirgi, galvenokart ietekméti no mar-
ketinga faktoriem, ka, patérétaju pirktspekas samazinasanas, tirgus dalas zaudésana, pastiprinata konkurence
un nepietiekami pamatoti marketinga vadibas léemumi.

Pétijums apskata pieejamos kvalitativos un kvantitativos zalu mazumtirdzniecibas marketinga pétijumus,
par ietekméjosiem faktoriem marketinga risku parvaldiba un lidzsvarosana starp paredzamo tirgus dalu un
pelnu. Zimola veidosana mazumtirdznieciba ir kluvusi par komandas sportu daudziem uzpémumiem, kuri
gist nozimigus rezultatus, piedavajot partnerattiecibas, kas nodrosina konkurences prieksrocibas. Tehnologiju
ieklausana zimola personiba, izmantojot influenceru marketingu, var bat spécigs riks patérétaju paradumu
veicinasana. Pateicoties socialo mediju straujai izplatibai uznémuma reputacijas izveidosanai ir nepieciesami
gadi, bet to iznicinasanai pietiek ar paris sekundém. Patérétaji pievérsas zalu mazumtirgotajiem, kas nodrosina
labako un viskonsistentako daudzveidigo pieredzi, pamatojoties uz savu kvalitates un vértibas perspektivu.
Pamatojoties uz veikto analizi un identifikaciju, pétijuma rezultati ietver rekomendaciju kopuma izstradi, lai
minimizétu vai izvairitos no marketinga komunikacijas riskiem, kas rodas marketinga aktivitasu procesa zalu
mazumtirdznieciba. Pétijuma rezultati ir noderigi talakai akadémiskai témas izpétei, ka ari pielietojami prakse,
lai uzlabotu marketinga komunikaciju zalu mazumtirdznieciba.
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