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Video satura potencials digitalaja marketinga

Pédéjos gados straujaka izaugsme bijusi tam socialajam mediju platformam, kas bazétas uz video saturu. So-
cialo tiklu lietotaju veidotais video saturs nodrosina socialajam platformam strauju lietotaju skaita pieaugumu.
Savukart uznémumiem un zimoliem, sekojot $ai tendencei, jameklé risinajumi ka izmantot video saturu dig-
italaja marketinga.

Pétijuma mérkis ir veikt izpéti un analizi par video satura izmantoSanas iespéjam digitalaja marketinga, anal-
iz&jot gan sabiedribas visparéjo digitalo prasmju limeni Eiropa, gan ari uznémumu resursus un prasmes video
satura veidoSana, tostarp apzinot video satura attistibas perspektivas digitalaja marketinga.

Pétijums teorétiska dala ietver video satura poziciju novértéjumu digitalo platformu un paaudzu konteksta.
Praktiska dala balstas uz kvalitativo pétijumu - digitala marketinga ekspertu intervijam.

Pétijuma iegutie dati atklaj video satura lomas nozimi digitalaja marketinga un ta attistibas potencialu tu-
vakaja nakotné. Analizéjot ekspertu intervijas iegtito informaciju, tika veikti secindjumi un izstradati prieks-
likumi video satura izmantosanai digitalaja marketinga, tadejadi pilnveidojot komunikaciju gan ar eso$ajiem,
gan potencialajiem klientiem.
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