Marketings un inovacijas

Contribution ID: 19 Type: not specified

Marketinga komunikaciju efektivitates novertésanas
raditaji socialo tiklu konteksta

Pateicoties musdienu tehnologijam, uznémumiem ir vairak sazinas kanalu neka jebkad agrak. Meklétajpro-
grammas dod prieksroku vietném, kas vislabak mijiedarbojas ar mérkauditoriju. Augstas kvalitates saturs
socialajos tiklos noved pie izaugsmes, tas padara digitalo marketingu daudz pieejamaku uznémumiem salidz-
indjuma ar tradicionalajam metodém. Digitalais marketings ir viens no efektivakajiem veidiem, ka veidot
marketinga komunikaciju ar klientiem socialos tiklos. Galvena marketinga komunikaciju prieksrociba socia-
los tiklos ir spéja maksimali palielinat rezultatus ar optimalam izmaksam. Izmantojot digitalo marketingu,
uzpémumi var katru dienu parraudzit savas reklamas kampanas un samazinat budzetus kanaliem, kas nes-
niedz augstu atdevi.

Pétijuma mérkis — pamatojoties uz teorétiskam atzinam, izpétit marketinga komunikaciju efektivitates raditajus
socialo tiklu konteksta, atklat nepilnibas un sniegt priekslikumus.

Pétijuma uzdevumi:1.balstoties uz teorijas atzinam par marketinga komunikaciju efektivitates raditajiem so-
cialajos tiklos, sniegt to skaidrojumu; 2.noskaidrot butiskakos raditajus ar kuru palidzibu var identificét iespé-
jamo marketinga komunikaciju atdevi socialajos tiklos;3.apkopot secindjumus un sniegt priekslikumus. Ka
pétijuma metodes izvélétas — referativa analize, datu salidzinasana.

Pétijuma rezultata var secinat, ka marketinga komunikaciju efektivitate socialo tiklu konteksta prasa holis-
tisku pieeju, kas ietver raditajus socialo tiklu lietotaju iesaistisanos un seko$anu, gan pardosanu un klientu
attiecibu veidosanu. Uzpémumiem ir jaseko lidzi jaunakajiem socialo tiklu tendencu un algoritmu izmainam,
lai veiksmigi pielagotu savu marketinga darbibu kopuma.
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